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Pressemeldung 

Leipzig, 8. März 2012  

Travel24.com AG steigert, nach vorläufigen Zahlen, EBIT um  
159 % auf EUR 2,7 Mio. 

Das Jahr 2011 stand im Zeichen der Erweiterung, Internationalisierung und des kontinuierlichen 
Wachstums des Online-Reisevermittlungsgeschäftes der im Prime-Standard notierten Travel24.com AG. 
Durch den Neu- und Umbau von Portalen, einen effizienten Ausbau des Marketings und erfolgreiche 
Schritte in der Internationalisierung konnte ein deutlich verbessertes Ergebnis erzielt werden.  

So erreichte die Travel24.com AG im Jahr 2011 auf Basis vorläufiger Zahlen ein Ergebnis vor 
Steuern und Zinsen (EBIT) von EUR 2,7 Mio. Das EBIT läge damit nach derzeitiger Prognose um 159 % 
über dem entsprechenden Vorjahreswert von EUR 1,0 Mio. Der Umsatz des international 
expandierenden Reise-Vermittlungsunternehmens stieg nach derzeitiger vorsichtiger Schätzung im 
gleichen Zeitraum um 177 % auf EUR 19,1 Mio. (Vj.: EUR 6,9 Mio.). Damit könnte die Travel24.com AG 
für 2011 ein Rekordjahr in ihrer über 15-jährigen Geschichte aufweisen und es wäre auch gleichzeitig 
das beste Ergebnis seit Unternehmensgründung. Das anhaltend dynamische Wachstum der 
Reisevermittlung der Travel24.com AG trug maßgeblich zu der positiven Entwicklung bei. Würden sich 
die Zahlen bestätigen, läge auch die Umsatzrendite von 9,8 % trotz der weltweit schwierigen 
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen auf dem gleichen sehr guten Niveau wie 2010. Das Ergebnis je 
Aktie würde laut derzeitiger Prognose für das Jahr 2011 unverwässert EUR 0,92 und verwässert EUR 
0,88 betragen. Im Jahr 2010 lagen beide Werte bei EUR 0,33. 

"Vor dem Hintergrund der über den Erwartungen liegenden Ergebnisentwicklung im Jahr 2011 geht 
die Travel24.com AG auch für das Geschäftsjahr 2012 von einem sehr guten Ergebnis und weiteren 
Umsatz- und EBIT-Steigerungen aus", so Finanzvorstand Thomas Gudel. Voraussetzung für eine 
angestrebte Ergebnissteigerung sei, dass die positiven Marktimpulse, die sich in den ersten zwei 
Monaten des Jahres 2012 andeuteten, anhalten. 

Die Travel24.com AG wurde Anfang 1996 in München gegründet. Travel24.com gehört zu den 
bekanntesten Reisebuchungs-Marken in Deutschland. Seit Juni 2010 ist die Travel24.com AG mit 
Travel24.ch und Travel24.at in der Schweiz und Österreich aktiv. Im September 2010 startete 
Travel24.nl in den Niederlanden. Die Reisebuchungsseite Travel24.com konnte im Januar 2012 gemäß 
IVW Online 11,2 Mio. Visits aufweisen. Für die Travel24-Reisebuchungsportale wird umfangreich online 
und im TV (Testimonial: Sonya Kraus) geworben. 

Hintergrund 

Die Travel24.com AG bietet einen Produkt-Mix in der Online-Reisevermittlung aus Last-Minute- und Pauschalreisen, 
Flügen (Linien, Billig- und Ferienflieger), Hotels, Ferienwohnungen oder exklusiven Kurzreisen. Derzeit umfasst das 
Portfolio alle großen deutschen, Schweizer und niederländischen Reiseveranstalter. So werden auch mithilfe des 
Dynamic Packaging über 70.000 Hotels und mehr als 750 Airlines vermittelt. Die Travel24.com AG ist neben der Online-
Vermittlung von Urlauberreisen auch auf die Vermittlung von Geschäftsreisen spezialisiert. 

Die Travel24.com AG legt großen Wert auf sehr guten und kundenorientierten Service. Die Preisvergleichsfunktion ist 
einfach gehalten, das ermöglicht eine schnelle und bequeme Online-Buchung. Der Kunde erhält auf Wunsch eine 
telefonische Beratung und Buchung über ein Call-Center durch ausgebildete Reiseverkehrskaufleute. Zudem stehen den 
Kunden Reise-News, Hotelvideos, ein Reiseplaner sowie ein Newsletter zur Verfügung. 


